Fundatia Umnaitara CLOPOT
Organizatia a avut de la infiintare un scop umanitar, primele activitati fiind
de sprijinire a persoanelor aflate in dificultate. Ulterior, domeniile de actiune s-au

diversificat :

participand, pe baza de voluntariat, la organizarea si buna desfasurare a
unor evenimente precum: seminarii pe teme turistice, de prezentare a
potentialului zonei Sucevei, a posibilitatilor de dezvoltare a turismului
ecologic in zona Bucovinei, in colaborare cu parteneri din Ucraina;

- promovarea culturii, turismului si turismului cultural subliniind traditiile,

obiceiurile, datinile, artizanatul , dialogul intercultural,

- promovarea patrimoniul comun,

- incurajarea realizarii unor echipe mixte pentru productie filme, precum

si sustinerea circulatiei fotografiilor de arta, a de produselor culturale.

Pentru a atinge acest obiective de-a lungul timpului am implementat si
participat la proiecte culturale cu finantare europeana de mai bine de 12 ani.

Urmatoarele obiective specifice au un rol important in activitatea fundatiei
: organizarea de expozitii cu fotografii de arta prin invitarea de personalitati in
domeniu atat la nivel national cat si international, organizarea de intalniri cu
regizori, actori, critici, scenaristi de film precum si productiei de film in context
european, si co-productie de film cu regizori de film european si nu numai,
“Bucovina Spatiu European” - organizarea unor evenimente multietnice si
multiculturale.

O activitate constanta a fundatiei o reprezinta promovarea miscarii teatrale
pe care o joaca teatrul clasic, precum si realizarea de piese de teatru pentru
minoritati, pentru a promova multiculturalismul si multilingvismul. Avem o mare
experienta in productia de spectacole teatrale, atat cu actori profesionisti cat si
amatori. Spectacolele noastre au avut loc in spatii neconventionale (centre
culturale), precum si in sali clasice. Promovam spectacole multimedia (teatru -
film). Conceptul nostru in a realiza un spectacol asigura o mai mare mobilitate,
posibilitatea de a desfasura spectacolul in diferite locatii. Suntem un centru de
formare profesionala pentru adulti care promoveaza cursuri media: editor de

imagine, regizor emisie, fotograf, reporter, operator imagine si copywriter.



Finantarile prin fonduri europene indiferent de sursa de finantare au oferit
posibilitatea Fundatiei Umanitare Clopot sa-si dezvolte activitatea in domeniul
conservarii si valorificarii valorilor spirituale autentice, promovarea dialogului
multietnic cu finalitate intr-un produs turistic specific zonelor transfrontaliere.
Cultura cu accent pe artele vizuale este o forma de cunoastere si cooperare ce
uneste popoare, destine si schimba mentalitati ajutand la o mai buna intelegere si
convietuire. Romania ca destinatie turistica a fost si este o permanenta
preocupare a fundatiei. O tara europeana deschisa turismului international trebuie
sa aiba o abordare moderna si de sustinere a alternativelor de ocupare a fortei de
munca active.

Activitati realizate din alte surse decat cele ale UE:

a) Masa rotunda “Coordonarea eforturilor organelor de stat,
comunitdtilor teritoriale si a organizatiilor neguvernamentale in
dezvoltarea domeniului turistic in Bucovina”. impreund cu Filiala
Asociatiei Difuzorilor si Editorilor Patronat al Cartii -Suceava, organizatia
a participat la pregatirea materialului pentru masa rotunda organizata
de Asociatia "Perspective Bucovinene”

b) Sarbatori de iarna folclorice - reinvierea spiritului traditional prin
organizarea sarbatorilor de iarna in orasul Suceava, conform traditiilor
folclorice.

c) Diseminare traditii si obiceiuri in zona transfronatliera Romania-
Ucraina - Consolidarea unei baze de date si culegerea de informatii
legate de traditiile din zona transfrontaliera in cadrul colaborarii cu
FADEPC Suceava. Actiunea s-a desfasurat atat in judetul Suceava cat si
in Cernauti.

d) Atelier de lucru cu tema “Turismul bucovinean - specificitate in
globalizare, unicitate in unitate”. Fundatia Clopot a desfasurat un
atelier de lucru cu tema “Turismul bucovinean - specificitate in
globalizare, unicitate in unitate” tema ce a abordat din perspective
economice si culturale traditionale , obiceiuri , datinile si mestesugurile.
Participantii au fost atat din regiunea Suceava cat si din regiunea

Cernauti. Loc de desfasurare; orasul Suceava



in anul 2016 fundatia si-a concentrat activitatea in regiunea sud-est respectiv
orasul Constanta. S-au implementat doua proiecte: Festivalul Etniilor Dobrogene -
Ziua Dobrogei finantat de Primaria Constanta in valoare de 122.350 lei (27.189
euro) si Festivalul lernii 2016- Taramul Magic al Craciunului, finantat de Primaria
Constanta, in valoare de 1.659.620 lei(368.800 euro).Festivalul Etniilor Dobrogene
- Ziua Dobrogei a adus in prim plan spatiul cultural dobrogean ca un tot
multicultural si multietnic. Diversitatea traditiilor a fost prezentata prin dans,
cantec, mestesuguri, arta culinara. Realizat intr-un spatiu incarcat de semnificatii-
piata Ovidiu, manifestarea a oferit sansa unei participari numeroase pentru un
public eterogen dar care s-a unit intr-o mare sarbatoare a valorilor culturale
autentice. Festivalul lernii 2016- Taramul Magic al Craciunului, a fost un eveniment
dedicat tuturor varstelor cu accent pe copii si tineri prin activitati specifice
sezonului organizate in ateliere, dar imbinarea dintre magie, traditie si poveste, a
creat cu adevarat un taram magic al sarbatorilor. Un alt eveniment organizat de
fundatie a fost Festivalul etnic- Joc si voie buna in Ilfov. Evenimentul s-a
desfasurat in Parcul Mogosoaia si a fost dedicat culturii si traditiilor entice si a fost
finantat de Centrul Judetean de Conservare si Promovare a Culturii Traditionale
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Proiecte finantate din fonduri UE :
a) “Bucovina - bogatie si puritate”

Locatia actiunii: Romania, judetul Suceava; Ucraina, regiunea Cernauti

Obiective si rezultate ale actiunii:

Obiectivele generale: Edificarea unor baze solide pentru dezvoltarea
economica durabila la nivel transfrontalier printr-o strategie comuna de marketing
in turism si eco-industrie sub brand “Bucovina-bogatie si puritate”; cresterea
gradului de pregatire a resurselor umane pentru un turism si o dezvoltare
economica la standarde internationale.

Obiective specifice: dezvoltarea abilitatilor mediului de afaceri si a
resurselor umane din zona transfrontaliera in promovarea valorilor culturale,
naturale, economice, cu precadere turism si activitati conexe prin strategie,
structura si pregatire comuna si echilibrata si marketing de brand.

Rezultatele actiunii:



1. vizite de documentare ale echipei de proiect in tinuturile Bucovinei
transfrontaliere pentru identificarea agentilor economici, obiectivelor istorice si
culturale in vederea elaborarii strategiei comune de marketing in turism si eco-
industrie sub brand “Bucovina-bogatie si puritate” si promovarea a minim 3 tipuri
de pachete turistice de natura transfrontaliera;

2. organizare sesiuni de instruire: “Marketingul afacerilor in
turism”,“Accesarea fondurilor UE pentru promovarea afacerilor-management de
proiect”,“Antreprenoriat - dezvoltarea afacerilor in turism si activitati
conexe”, “Eco-industria necesitate si oportunitate in Bucovina”;

3. Infiintare asociatie romano-ucraineand pentru instruirea in comun a
resurselor umane, promovare brand “Bucovina-bogatie si puritate”, asistenta
pentru accesare fonduri ale UE si promovarea si implementarea Strategiei comune
de marketing in turism si eco-industrie;

4. Actiuni de promovare:a) elaborare si tiparire brosura de promovare a
pachetelor turistice;b) realizare spot de promovare, reportaje; c) elaborare pagina
web;d)Realizare album foto; d) elaborare si tiparire: afise, bannere, pliante ale
proiectului; e) conferinte de presa.

Valoarea actiunii a fost de 88.570 euro.

b) ,Depasind frontierele: dezvoltarea turismului montan”

Obiectivele de baza ale proiectului: (a) imbunatatirea dezvoltarii social-
economice a zonelor rurale; (b) stimularea crearii noilor intreprinderi turistice
transfrontaliere; (c) promovarea printre comunitati a potentialului turistic comun
al Bucovinei; (d) orientarea comunitatilor montane si organelor publice locale
catre o colaborare in domeniul traditiilor culturale si turismului; (e) facilitarea
colaborarii transfrontaliere si relatiilor interumane intre autoritati si mediul de
afaceri in zona rurala de munte; (f) intensificarea schimburilor transfrontaliere
intre oameni, culturi si idei.

Obiectivele specifice au fost ( a) crearea unui centru de informare in
Cernauti ( b ) de a forma cel putin 150 de ghizi de turism si alti antreprenori de
turism verde , din zonele montane rurale din Ucraina , ( ¢ ) de a organiza un
schimb de experienta si idei prin organizarea unei conferinte pentru autoritatile

locale si agentiile turistice din regiunile muntoase din Ucraina si Romania , (d ) de



a dezvolta trasee turistice si trasee , care au inclus teritoriile de Sud si de Nord ale
Bucovinei, ( e ) amplasarea de chioscuri electronice de informare in centre de
informare turistica din Romania si Ucraina , care sa promoveze turismul in
Bucovina si sa furnizeze informatii cu privire la rutele , ghiduri , cazare , etc, ( f)
producerea si distribuirea a 3 filme de scurt metraj de publicitate cu privire la
turismul montan , ( g) de a avea un concurs pentru proiectarea de noi trasee
turistice , ( h) gazduirea unei caravane turistice pentru jurnalisti, (i) pentru a crea
si a distribui brosuri turistice si harti in alta limba despre turismul montan din
Romania si Ucraina si ( j) sa desfasoare doua festivaluri in zone de munte ( unul in
Ucraina si unul din Romania ) cu folclor , artizanat si cu caracter turistic .

Proiectul s-a desfasurat pe o perioada de 17 luni. Proiectul a inclus
urmatoarele componente specifice:

a) Cursuri de formare in domeniul turism rural montan, pentru
persoanele interesate in demararea de noi intreprinderi mici in turism , IMM-urile
interesate in imbunatatirea si cresterea afacerile lor existente .

b) Organizarea unei conferinte si si a unui schimb de experienta in
domeniul planificarii strategice pentru dezvoltarea turismului , pentru 50 de
primari si alti oficiali locali din orasele si satele de munte , in scopul de a
impartasi si de a descoperi posibilitatile si metodologii pentru dezvoltarea
turismului montan.

c) Crearea unui site cu trasee virtuale, trasee , obiective turistice si
plasarea de chioscuri electronice de informare in centre turistice din Suceava si
Botosana in Romania si Cernauti si oblasturile vecine din Ucraina.

d) Crearea unui nou traseu turistic transfrontalier prin intermediul unui
concurs in Bucovina de Nord si de Sud ( Ucraina si Romania ), precum si
organizarea unei caravane turistice pe ruta castigatoare pentru 20 de jurnalisti.
Jurnalistii au scris articole pozitive, care au ajutat la promovarea turismului in
Bucovina .

e) Crearea de brosuri turistice si harti care acopera regiunile de munte .

f) scurtmetraje de promovare a turismului montan .

g) Organizarea a doua festivaluri din zona montana, unul din Ucraina si
unul din Romania cu folclor , artizanat si cu caracter turistic .

h) Crearea Centrului de Informare din Cernauti .



Valoarea actiunii a fost de 373.696,35 euro.

c) Siret - Stravehe capitala a Moldovei

Obiectivul general al proiectului- “Dezvoltarea si consolidarea turismului
intern prin promovarea elementelor de folclor, monumentelor de arta si a
resurselor naturale din zona orasului Siret in scopul cresterii atractivitatii Romaniei

ca destinatie turistica.”

Obiectivele specifice:

- Stimularea turismului prin promovarea la nivel national a patrimoniului
istoric-cultural si natural din zona orasului Siret, in scopul crearii unei
imagini pozitive a Romaniei ca destinatie turistica.

- Crearea unei baze de date cu informatii referitoare la produsele turistice
culturale si naturale din zona.

- Crearea de locuri de munca permanente si sezoniere prin cresterea
numarului de turisti.

Activitatile principale ale proiectului au constat in:

a) Promovarea proiectului

b) Realizarea unui studiu de marketing

d

e

)
c) Promovarea monumentelor istorice si muzeelor din zona
) Promovarea resurselor naturale din zona
) Realizarea unui album

f) Realizarea unui portal de informatii turism

g) Participarea la targuri de turism

h) Distribuirea la nivel local, regional si national a materialelor realizate in
cadrul proiectului

Valoarea actiunii a fost de 197.894 euro.

d) “Centru inter-regional de calificare/recalificare si promovare a
antreprenoriatului destinat femeilor - CICAF” - a avut ca obiectiv dezvoltarea
unei piete a muncii inclusive, moderne in aria Nord-Est/ Sud-Est/ Ilfov, prin masuri

concertate de sprijinire a ocuparii in randul femeilor.



Pe termen mediu si lung, activitatile propuse de solicitant si partenerii sai
vor contribui la imbunatatirea accesului femeilor pe piata muncii, inclusiv a
femeilor aflate in situatie sau risc de marginalizare, in meserii necesare in cele 3
zone, apreciate, bine platite, si prin incurajarea antreprenoriatului, care le vor
permite independenta financiara si concilerea carierei cu viata de familie.

Prin acest proiect s-a dorit:

- dezvoltarea infrastructurii de sprijinire a accesului femeilor pe piata
muncii. Obiectivul a fost atins prin crearea CICAF si acreditarea acestuia ca
furnizor de formare profesionala, intr-o prima etapa, in 6 ocupatii din domeniul
“Mass-media, edituri si tipografie”. Studiul asupra femeilor defavorizate din aria
acoperita de proiect si ghidul privind oportunitatile de incadrare pe piata muncii in
zona NE-SE-Ilfov au fost luate in considerare la elaborarea strategiei si a planului
de actiune ale CICAF. Partenerii proiectului au transformat centrul intr-un actor
important, activ la nivel inter-regional, care a pomovat egalitatea de sanse pe
piata muncii si a sprijinit femeile in dezvoltarea carierei.

- Dezvoltarea unor actiuni de stimulare a ocuparii in randul femeilor,
prin formare profesionala in meserii actuale, valorizate, mediere pe piata muncii si
prin dezvoltarea aptitudinilor antreprenoriale. Actiunile din proiect care au
contribuit la realizarea acestui obiectiv au fost:

- Campanie de promovare a CICAF, a cursurilor de calificare/recalificare
si a sesiunilor de pregatire antreprenoriala, desfasurata la nivelul celor 3 regiuni
cuprinse in proiect; - Calificarea/recalificarea si certificarea competentelor
femeilor in ocupatii din domeniile “Turism, hoteluri, restaurante” si “Mass-media,
edituri si tipografie”;

- Medierea pe piata muncii - burse de locuri de munca pentru
participantele la cursurile de calificare/recalificare desfasurate in cadrul
proiectului;

- Incurajarea antreprenoriatului in aria de dezvoltare NE-SE-Ilfov - sesiuni
de pregatire in domeniul antreprenoriatului si consiliere pentru inceperea unei
afaceri in cadrul CICAF.

Valoarea actiunii a fost de 419.696 euro.

e) CAFES & CITIZENRY - The Roma Origins .



Proiect transnational dezvoltat pe initiative europene de incurajare a
diversitatii culturale, a dezvoltat un experiment de promovare a expresivitatii
muzicii rome imbinata cu traditii muzicale din tarile partenere.

Realizatorii s-au orientat spre adaptarea, promovarea elementelor pure,
nealterate din cafenelele unde folclorul rom este ascultat. S-a dorit adaptarea lor
intr-un spatiu cultural -social modern al sec. 21 real pe de o parte dar pe de alta
parte intr-o lume virtuala care reprezinta multiple tipuri culturale. Punctul de
plecare a fost capacitatea de extindere a workshop-ului de a depasi obstacole
legate de mentalitati, distante geografice sau chiar de segregare, fiind in consens
cu initiativele Comitetului European de integrare a romilor.

Ideea centrala a proiectului a reprezentat colaborarea partenerilor
pentru realizarea unei formatii muzicale comune care a inglobat elemente
traditionale ale fiecarui partener cu muzica roma. In cadrul proiectului am pus in
aplicare astfel de tehnici care au ajutat interactiunea continua intre literatura,
dans, arte contemporane, arte si stiinte comune.

Proiectul a reusit sa demonstreze valorile culturale ale etniei rome in
contextul european si posibilitatea gasirii unor confluente comune intre valorile
culturale europene.

De asemenea pe parcursul proiectului am demonstrat prin modalitati noi
nu doar prin stiinte exacte, ci prin folosirea artelor comune ataat la nivel teoretic
cat si idelologic.

Valoarea actiunii a fost de 28.200 euro.

f)  Une odysee moderne memoire et devenir des femmes migrantes

Proiectul a urmarit sa lamureasca intr-o maniera noua, particularitatea
unei emigratii speciale, sa ajunga sa descopere cliseele, sa le inteleaga pentru a
putea sa le studieze cu o atentie noua si fara influente, sa readuca in memoria
colectiva istoria luptei pentru drepturile femeii si a reprezentarii femeilor in viata
publica, in spatiul public. Scopul cel mai important al proiectului a fost crearea
unei legaturi intre generatii si intercomunitar, intre tineri si femei emigrant pentru
ca in final sa genereze reflexii, o noua abordare si sa suscite interesul tinerei
generatii asupra unui aspect social major al secolului 21. Prin aceasta apropiere s-

a urmarit aducerea in atentia tinerei generatii, cea care este chemata sa modifice



modul de convietuire intr-un spatiu comun, sa cunosca aceasta problematica
pentru a putea sa impuna o noua formula de viata bazata pe intelegere.

Obiectivele urmarite: stabilirea locului si rolului culturii ca forma de
actiune civica si participativa, cultura si arta fiind cele mai bune mijloace pentru a
impune problemele sociale si politice in spatiul public. Un alt obiectiv a fost
reunirea unei echipe interdisciplinare pentru realizarea de studii socio-urbanistice
legate de tema proiectului. Dialogul intre generatii, interdisciplinaritatea artistica,
crearea unei retele de dialog, toate au condus spre un numitor comun,
comunicarea in spatiul public. Valorificarea patrimoniului cultural al femeilor
emigrant din plan local spre universalitate transformand informatiile acumulate in
interviuri, in opere de arta ce ajung in spatiul public ca vector unic general valabil
de comunicare a reprezentat un alt obiectiv.

Grupurile tinta au fost formate din: femeile emigrant din fiecare spatiu
participant la proiect, tinerii care au lucrat in atelierele unde s-au realizat
interviurile si s-au scris povestirile pe baza carora s-au realizat creatiile artistice,
artisti, sociologi, urbanisti, participantii la activitati, societatea civila. Femeile
emigrant sunt cele care au reprezentat motorul activitatilor pentru ca
problematica socio-economica, culturala, felul in care se pot adapta obiceiurile
din tarile natale cu cele din tara de adoptie, perceptia si reactia societatii civile,
locul pe care femeia emigrant il poate dobandi intr-o societate in aparenta
egalitara dar in realitate discriminatorie, sunt cele care se vor reflecta in creatiile
artistilor. Tinerii au fost chemati sa descifreze in termeni sociali o paleta de
cutume ce prin mesaj artistic sa structureze un sistem de convietuire
multicultural, multietnic de acceptare reciproca prin cunoastere .

Rezultate concrete: realizarea echipelor de tineri, care in atelierele de
lucru, sa realizeze interviurile si conceptul scris, care sa fie transpus artistic,
colectiv de artisti, realizatori, retea de colectivitati de femei si asociatii care
lupta pentru drepturile femeilor, retea de cercetare sociologi si urbanisti, colocvii,
intalniri in spatiul public, decidenti locali. Rezultate conceptuale: aplicarea de
concepte inovative la nivel european printr-un sistem de cooperare din diverse
domenii: arta, cercetare, educatie, urbanism, spatiu asociativ, media, decidenti
politici, public la nivel local, national si european, confruntarea si sensibilizarea

asupra unor probleme legate de intoleranta, dificultati de accesare a culturii,



atingerea drepturilor fundamentale ale femeilor emigrant. Cifric in cele 4 tari:
persoane implicate in studii, cercetare, creatie din cele 4 tari aprox. 500 persoane
din asociatii pentru apararea drepturilor femeilor din 4 tari aprox.500, facultati de
arta din cele 4 tari aprox.500. in Romania s-au realizat materiale promotionale si
de comunicare: afise-200, flyere-1000, mape de presa 100, costume specifice care
sa transmita mesajul proiectului-10 buc, o expozitie care a cuprins: foto, pictura.
Organizare: 20 ateliere, 4 productii video scurte, masa rotunda cu sociologi si
urbanisti. 2 vizite ale delegatiei tarilor partenere finalizate prin inregistari video.
Organizare a trei evenimente: parada moda cu costume specifice realizate de
tineri avand la baza scrierile rezultate din interviuri, vernisarea expozitiei si
vizualizarea materialelor video realizate in prezenta delegatiile celor 4 tari,
public, decidenti Impact media 4 tari: TV-30.000, radio-10.000, presa-25.000,
publicatii 5.000, publicitate-5.000

Valoarea actiunii a fost de 250.000 euro.



